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ANUNCIO

Ad Exchange selecciona la mejor
oferta para cada impresión.

El proceso de puja, desde que se 
recibe la oferta, no dura más de 500

milisegundos.

El anuncio de la empresa ganadora se
muestra en la web al usuario. El proceso
se repite por cada espacio publicitario.

Los anunciantes que quieran publicitarse pujan
en tiempo real por cada impresión según la
segmentación seleccionada previamente.

Los anunciantes reciben notificación de una
nueva oferta y aplican sus criterios de
segmentación. Los editores también pueden
filtrar qué ofertas les interesa recibir.

El editor pide la publicidad a su servidor.
Si no hay anuncios definidos, envía los
datos a Ad Exchange, plataforma 
automática de contacto entre
anunciantes y vendedores.

Un usuario visita una web. Sus datos se
recogen mediante cookies. El contenido del
editor empieza a cargarse en el navegador.

REAL TIME BIDDING (RTB)
¿Cómo funciona la compra programática de publicidad digital?

http://nivoria.com/real-time-bidding/

